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GRAN BRETAGNA
Il formalismo inglese
cerca nuovi percorsi
verso una creativita
che reinterpreta

il quotidiano
secondo le ultime
tendenze del design
e un nuovo concept
di domesticita

piu basata
sul’emozionalita

di Luisa Aschiero

ultima edizione della Spring Fair di

Birmingham ¢ stata I'occasione per

fare il punto sui trend in atto nel
mercato Britannico
In generale, le parole che risuonano mag-
giormente nella descrizione dei nuovi pro-
dotti presentati in fiera sono state, “casual
dining” e “contemporary”: informalita e av-
vicinamento alle espressioni della contem-
poraneita. Le aziende britanniche confer-
mano di attraversare una fase di transizio-
ne che sta radicalmente modificando i com-
portamenti e le scelte di consumo: il desi-
derio di ritornare a considerare la casa co-
me un luogo ideale per la convivialita infor-
male, quotidiana. Alle frequenti e tradizio-
nali serate fuori casa, si sta comincian-
do ad affiancare sempre piu diffusamente il
desiderio di ricevere gli amici allinterno
delle proprie mura domestiche, inventando
nuove ritualita per occasioni meno formaii.
Aynsley China (www.aynsley.co.uk), ad
esempio, sta proponendo un NUOVO ap-
proccio, attraverso piccoli cambiamenti nel-

Aynsley, Meadow

la direzione di una maggiore adesione ai
gusti della popolazione piu giovane, so-
prattutto le coppie appena formate. John
Wallis, sales director, racconta per esempio
che “la collezione per la tavola Marine, con
i delicati disegni geometrici del bordo,
& un’importante innovazione per Iazienda,
tradizionalmente dedicata quasi esclusi-
vamente alle decorazioni floreali”. Anche la
linea Daisy Chain, con piccole margherite
stilizzate, pur restando nel solco della tradi-
zione si rivolge a un consumatore che desi-
dera un cambiamento anche solo attraver-
so piccole stimolazioni. L'innovazione attra-
verso il design per Aynsley e soprattutto
applicata al decoro, elemento molto impor-
tante per la tradizione della tavola inglese.
In questo modo “ prodotti di Aynsley man-
tengono impressi I'idea di lusso che i ca-
ratterizza, declinandola perd in un modo
nuovo, pill accessibile soprattutto in termi-
ni di occasioni d’uso”. Lusso come sintesi
di qualita dei materiali, appeal per il design
floreale “sono le caratteristiche che rendo-
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